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หากมทีองค ามากมายอยูใ่นบงึจระเข ้คุณตอ้งการได้ จะท า
อยา่งไร?



Investment Timeframe

Market
Penetration

Brand 
building & 
Partnership 

Investment 

5 years

5-10 years



Domestic Market

USA
Europe
Asia

Eastern Europe

Africa

Latin America

Opportunities !!



Existing customer New Customer

New 

Market/

Country

Long term 

Partnership
(เพือ่นตาย)

ลกูคา้เดมิขยายตลาดไปยงั

ประเทศใหม่ๆ

Adventure (การผจญภยั)
เป็นการทุ่มเททัง้ก าลงัคนและเงนิ 

เพือ่ขยายตลาดใหม่

และตอ้งมกีารปรบัเปลีย่นรปูแบบ

การท าตลาดอยู่ตลอดเวลา 

สว่นใหญ่จะตอ้งมกีารแกไ้ขปัญหา

และการตดัสนิใจเฉพาะหนา้

เพราะเป็นตลาดทีไ่ม่รูจ้กั

และไม่เคยไปมากอ่น

Existing 

Market/

Country

Maintain (กนิบุญเกา่) 
ตลาดทีผู่ป้ระกอบการมี

ประสบการณม์ากทีส่ดุ

มคีวามสมัพนัธก์บัลกูคา้

เดนิทางไปเยีย่มเยอืนตลอดเวลา

มกีารท าการตลาดอย่างตอ่เน่ือง

Expansion (ขยายการขาย)
การท าการตลาดทีม่กีารขยายลกูคา้

ในตลาดหรอืประเทศทีท่ าการคา้ขายกนัอยู่ 

Africa/Eastern Europe

USA, Europe, Asia, M.E Asia



Export from Thailand to Africa
สินค้าส่วนใหญ่เป็นสินค้าปฐมภมิู

• ข้าว
• อาหารกระป๋อง
• เม็ดพลาสติก
• ผลติภณัฑ์ยาง
• น า้ตาลทราย
• เหลก็
• ผลติภณัฑ์พลาสติก
• อญัมณี
• เคร่ืองปรับอากาศ
• เคร่ืองซกัผ้า
• ผ้าผืน
• เคมีภณัฑ์



Blue Ocean in Africa

Create Demand!!



ท ำไมถงึไมไ่ปคำ้ขำยกบั Africa?

• ไมส่ะดวกในการท า Visa
• เป็นพืน้ทีอ่นัตรายความเสีย่งสงู
• มโีรคภยัมาก
• เป็นกลุม่ประเทศทีย่ากจน เศรษฐกจิไมด่ี
• มกีารเดนิทางไมส่ะดวก สายการบนิมน้ีอย
• ทีพ่กัไมส่ะอาด
• กลวัความเสีย่งเรือ่งการช าระเงนิ

ความเช่ือเดิมๆท่ีผิด

http://www.google.co.th/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=tUolbUCY0jEDjM&tbnid=hG5CdqAK1uix-M:&ved=0CAUQjRw&url=http://abbaymedia.com/2009/07/23/un-poor-families-eating-in-shifts-in-ethiopia/&ei=K4gJU_-1BMuViAfds4HADA&bvm=bv.61725948,d.dGI&psig=AFQjCNHkbt9bSUDTxpGzssrwGpe35gpi1g&ust=1393219888857152


คณุรูห้รอืไม่ว่า…มีอะไรใน Africa?

• จ านวนประชากรเพิม่ขึน้สงู สดัสว่นประมาณ 15%ของประชากร
โลก

• คนจนีเริม่ไปท าการคา้มากขึน้ อตัราการเตบิโต 40%

• การลงทุนใน Africa เพิม่มากขึน้

• เศรษฐกจิขยายตวั

• Nigeria สง่ออกน ้ามนัเป็นอนัดบั 8 ของโลก

• ยงัมแีรแ่ละทรพัยากรทีม่คีา่อยูม่าก



ประเทศจีนมีการสร้างสมัพนัธท่ี์ดีกบัทุกประเทศใน Africa และมีการ
ตัง้ศนูยก์ระจายสินค้าในเมืองใหญ่



เม่ือรู้อย่างน้ี แล้วไม่ไปหรือ?

• จ านวนประชากรเพิม่ขึน้สงู

• การลงทุนใน Africa เพิม่มากขึน้

• เศรษฐกจิขยายตวั

• เป็นประเทศทีเ่ป็นมหาอ านาจทางน ้ามนั

• ยงัมแีรแ่ละทรพัยากรทีม่คีา่อยู่มาก



Strategy map

คน้หำและวเิครำะห์ ตดิตำมและเขำ้ถงึ รักษำไว ้



AFRICA



• ภาพรวมของทวีป www.cia.gov

จ านวนประชากร

ภาษา

การค้าระหวา่งประเทศ

การสง่ออกของไทย

คูแ่ขง่ที่ส าคญั

GPD ของประเทศนัน้ๆ

คน้หำ
และวเิครำะห์

ตดิตำม
และเขำ้ถงึ

รักษำไว ้



1,200 ล้านคน



Language in Africa

English
63%

French
33%

Other
4%

คน้หำ
และวเิครำะห์

ตดิตำม
และเขำ้ถงึ

รักษำไว ้



• หาประเทศยทุธศาสตร(์Target market)

 รวบรวมข้อมูลปัจจบุนัของลกูค้า

 Import tax

 การท าข้อตกลงการค้ากบัประเทศต่างๆ

 ช่องทางการจ าหน่าย เช่น ห้างสรรพสินค้า 

 การจดังานแสดงสินค้า

 บริษทัไทยท าการค้าในปัจจบุนั

คน้หำ
และวเิครำะห์

ตดิตำม
และเขำ้ถงึ

รักษำไว ้



Distribution Channels

China

UAE

S.Africa

Others

wholesalers

Importer Supermarket

Retailers

Buying office
Chain stores



• การเตรียมเดินทาง

– รายช่ือลกูค้าท่ีเคยติดตอ่ 

– การท า Visa

– รักษาสขุภาพ

– จดัท าแผนการเดินทางระยะทางจากสนามบิน ตลาดค้าสง่
ห้างสรรพสินค้า

คน้หำ
และวเิครำะห์

ตดิตำม
และเขำ้ถงึ

รักษำไว ้
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Nature of African Market

• การเดินทางและความปลอดภยัเป็นสิง่ทีต้่อง
พิจารณา

• ไมรู้่จกัประเทศไทย
• รัฐบาลจีนให้การสนบัสนนุด้านการพฒันา 

สนิค้าจีนมีแพร่หลาย
• สนิค้าบางชนิดสัง่ซือ้ปริมาณน้อยท าให้ต้อง

รวมหลายๆสนิค้าเข้าไปในตู้
• ผู้บริโภคสว่นใหญ่ไมใ่ห้ความส าคญัเร่ือง

คณุภาพเน่ืองจากประชาชนยงัมีรายได้น้อย
• ระบบธนาคารยงัไมมี่ความน่าเช่ือถือ
• ระบบสาธารณสขุยงัไมดี่



visit Egypt, Algeria, Tunisia, Morocco, 

Libya

แนะน ำ Egypt

visit

Kenya, Uganda, Sudan, 

Ethiopia, Tanzania

แนะน ำ Kenya

visit Ghana, Togo, Benin, 

Nigeria, Senegal, 

Gambia

แนะ
น ำ

Ghana

visit S.Africa, Madagascar, Mozambique, 

Swaziland, Lesotho, Congo, Angola, 

Namibia, Botswana, Zambia, 

แนะน ำ S.Africa

การเลือกประเทศในการเดินทาง
• เลือกประเทศท่ีติดทะเล
• ประเทศท่ีมีการค้าขายกบัไทยอยู่บา้งแล้ว
• มีคนไทยท าธรุกิจอยู่ในประเทศนัน้แล้ว



ลักษณะเดน่ มสุลมิ ตดิกบัยโุรปและตะวนัออกกลำง

ควำมวุน่วำยทำงกำรเมอืงยังคงอยู่

พดูภำษำฝร่ังเศส เชน่ Morocco

ลักษณะ
เดน่

มคีนอนิเดยีอยูม่ำก

พฤตกิรรม สงัสรรคก์นัในบำ้น

ลักษณะเดน่ ยังมคีวำมเจรญินอ้ย 
อยูก่นัตำมชนบท

ลักษณะ
เดน่

รสนยิมกำรด ำรงชวีติเหมอืนยโุรป

เศรษฐกจิดี

ลกัษณะการด ารงชวีติของประเทศใน Africa



การช าระเงนิ
ความนิยม

มาก

น้อย
ความซบัซ้อนมาก

L/C
ลกูคา้ไมใ่หค้วามนิยมเนื่องจาก 
ขาดความรูใ้นระบบ L/C

D/P
ลกูคา้ไมรู่ร้ะบบน้ี
ขาดความน่าเชื่อถอืของธนาคาร

T/T
รฐับาลบางประเทศจ ากดัการ
โอนวงเงนิการโอน
30-50% ก่อนผลติ
50-70% ก่อนสง่มอบ

น้อย



Do          &      Don’t

• ท าสขุภาพใหแ้ขง็แรง

• เตรยีมตวัอยา่งสนิคา้ใหพ้รอ้ม

• ก าหนดราคาสนิคา้ทีจ่ะขายเบือ้งตน้

• วางแผนการเดนิทาง

• ท าตวัใหเ้ป็นมติร รกัเขาเหมอืน
เพือ่น

• ระวงัการเดนิในทีชุ่มชน

• หา้มออกเดนิในกลางคนื

• หา้มปล่อยสนิเชื่อ

คน้หำ
และวเิครำะห์

ตดิตำม
และเขำ้ถงึ

รักษำไว ้



รูปแบบ ลกัษณะ

ไปเอง เดินทางและเตรียมการด้วยตนเองไปหาลกูค้าและท าการ
ส ารวจตลาดเอง

ไปกบักลุม่นกัธุรกิจ รวมตวักนัประมาณ 2-4 คนเพื่อไปหาลกูค้าและส ารวจ
ตลาด

Trade Mission รวมตวักนัประมาณ 10-20 คนเพื่อไปส ารวจตลาด

Thailand Exhibition จดัเป็นบธูแล้วเชิญชวนลกูค้าให้มาท่ีสถานท่ีจดังาน

Exhibition เป็นการจดังานแสดงสนิค้าตา่งๆ



Existing customer New Customer

New 

Market/

Country

Long term

Partnership

(เพื่อนตาย)
มีประสบการณ์ยาวนานกบัลูกคา้
ส่วนใหญ่จะเป็น
ระดบัหวัหนา้

Adventure (การผจญภยั)

Mental Agility
มีความคล่องตวัในการตดัสินใจเฉพาะหนา้
เป็นคนช่างสงัเกตุและวเิคราะห์ตลาดดี
มีความรู้เร่ืองสินคา้และการผลิต

Existing 

Market/

Country

Maintain (กินบญุเกา่) 
เป็นคนท่ีมีการประสานงานท่ีดี
เป็นพนกังานท่ีเขา้ใหม่กไ็ด้

Expansion (ขยายการขาย)
เขา้ใจตลาดเดิมเป็นอยา่งดี
มีความเขา้ใจสินคา้และการผลิต

ลกัษณะของผู้รับผดิชอบ



Strategy map

คน้หำและวเิครำะห์ ตดิตำมและเขำ้ถงึ รักษำไว ้



• ก่อนหาลกูค้า ควรไปตลาดหรือห้างสรรพสินค้าก่อนเพื่อทราบ

– Products สินค้าท่ีขาย การออกแบบ สีสนั

– Price ระดบัราคา 

– Place การแบง่ตลาด

• ก าหนดราคาก่อนพบลกูค้า

• หาความต้องการของลกูค้า

ลงมือปฎิบติั



ตลำดใน Africa เหนือ

คน้หำและวเิครำะห์ ตดิตำมและเขำ้ถงึ รักษำไว ้

ลกัษณะ
• นบัถือศาสนาอิสลาม
• ประเทศอียิปต์เป็นประเทศมีเศรษฐกิจใหญ่
• มีน า้มนัและสนิค้าเกษตรกรรม
• ตลาดเป็นตลาดค้าสง่ มี Carefour และ 
Modern trade บ้าง







Libya : ตลาดการคา้ทัว่ไป



Tunisia



Chinese products mainly
Center market --Wholesales market

Supermarket



ตลำดใน Africa ตะวันตก

คน้หำและวเิครำะห์ ตดิตำมและเขำ้ถงึ รักษำไว ้

ลกัษณะ
• นบัถือศาสนาคริตส์
• ประเทศไนจีเรียเป็นประเทศมีเศรษฐกิจ
ใหญ่
• มีน า้มนัและสนิค้าเกษตรกรรม
• ตลาดเป็นตลาดค้าสง่
• เศรษฐกิจดีน้อยสดุเม่ือเปรียบเทียบกบัด้าน
เหนือ ใต้และตะวนัออก



ห้าง Koala น าเข้าสินค้าจากยุโรปและจีน
เจ้าของเป็นชาวเลบานอน มแีห่งเดยีวเท่าน้ัน

ร้านในตลาดขายของค้าส่งและปลกีมีสินค้าหลากหลายแต่ค่อนข้างอนัตราย



เป็นเมอืงขนาดเลก็ เป็นเมอืงการคา้ผา่น
ไปยงั Bukina Faso และ Nigeria, Mali

หา่งไปจากตวัเมอืงยงัเป็นการเป็นอยู่
แบบดัง่เดมิมคีวามเชื่อแบบดัง่เดมิ



Supermarket ท่ีมี 12 สาขาเจ้าของเป็น India ตัง้มา 30 ปี

ตลาดจะมีขนาดเลก็เป็น
การค้าแบบทัง้ค้าส่งและปลีก



เป็นประตกูารค้าไปสู่ไนจีเรียซ่ึงมี
ก าลงัซ้ือสงูมาก
มีการลกัลอบการค้าขายน ้ามนั
เกลื่อนไปหมด



เป็นบริษัทจากฝร่ังเศสจะมกีารส่ังซ้ือจากยุโรปไม่ว่าจะเป็นน า้หอมหรือเหล้า

เป็นร้านค้าส่วนใหญ่เจ้าของเป็นเลบานอนจะน าเข้าสินค้าเคร่ืองใช้จากจีน



ร้านขายของใช้คณุภาพปาน
กลางน าเข้าจากจีนหลายๆ
อย่างมีสาขาอยู่อีก 3 ประเทศ
เช่น Gambia, Lome

เป็นร้านขายส่งของชาวเลบานอน มีการส่ังซ้ือจากจีนและไวตามิลค์จากไทย



 มทีัง้หมด 3 สาขาใน Nigeria
 ม ี2 ชัน้ ชัน้ล่างเป็น Supermarket ชัน้
บนเป็นเครือ่งใชไ้ฟฟ้า
 เครือ่งใชใ้นครวัเรอืน
 Plastic เป็นของในประเทศ “Vik 
Industry”
 Melamine จากจนี

 มทีัง้หมด 1 สาขา
 สรา้งในปี 2005 เป็นศนูยก์ารคา้
 เครือ่งใชใ้นครวัเรอืน

http://www.shoprite.co.za/default.asp?pageID=77068164


 มทีัง้หมด 2 สาขาใน 
Nigeria
 ม ี2 ชัน้ ชัน้ล่างเป็น
Supermarket ชัน้บนเป็น
เครือ่งใชไ้ฟฟ้า
 เครือ่งใชใ้นครวัเรอืน
 Plastic เป็นของใน
ประเทศ “Vik Industry”
 Melamine จากจนี



 มทีัง้หมด 1 สาขาใน Nigeria
 เป็นหา้งสรรพสนิคา้ 3 ชัน้
 เครือ่งใชใ้นครวัเรอืน
 Plastic ไมม่ี
 Melamine จากจนี

 มทีัง้หมด 1 สาขา
 เป็นหา้งสรรพสนิคา้ขายของ
ทัว่ไป





• หา้งใหญ่จะม ีCasino เป็น chain จาก
ฝรัง่เศส

• หา้ง Orca จะเป็นของชาวเลบานอนจะมี
สาขาอยูท่ี ่Benin, Gambia

4 branches



สินคา้ Housewares จ าน าเขา้จากต่างประเทศส าหรับ melamine มีราคาถูกจากจีน



มีท่าเรือ Dakar ในการน าเขา้ การคมนาคมท่ีใชย้งัเป็นแบบดัง่เดิม



• เป็น Gateway ไปยงัประเทศต่างๆทีไ่มต่ดิทะเลเชน่ Mali หรอื
ประเทศรอบๆดา้นเชน่ Gambia, Mauritania 

• เป็นโอกาสดสี าหรบัผูป้ระกอบเกีย่วกบั อาหารในราคาย่อมเยา
และคุณภาพดี

ภาษาฝรัง่เศสและการท า Visa อาจจะเป็นอุปสรรคในการคา้ขายได้



• พืน้ทีส่ว่นใหญ่ถูกรอบดว้ยประเทศ 
Senegal 
• พึง่กาธุรกจิทอ่งเทีย่วเป็นหลกั
•เป็นประเทศทีพ่ดูภาษาองักฤษ
• สามารถเดนิทางไป Senegal ทาง
รถยนตแ์ลว้ขา้มทะเลโดยใช ้Ferry ได ้
• ประเทศสงบ
• มกีารจดัผงับา้นเมอืงดกีวา่ Senegal
• นกัธุรกจิเป็นชาวเลบานอนเป็นหลกัถงึ 
90% ของธุรกจิ
• ชาวเลบานอนมเีพยีง 20,000 คนจาก  
1.7 ลา้นคน
• ภาษนี าเขา้สงูมากเพราะไมม่รีายได้
อยา่งอื่นๆ รฐับาลจงึพึง่พาภาษนี าเขา้ จะ
อยูท่ี ่42%
• ท า Visa ไดท้ีก่งศุลทีป่ระเทศไทย





• หา้ง Kairaba จะเป็นของ
ชาวเลบานอน

• หา้ง Right choice จะเป็น
ของชาวปากสีถาน

• ของทีข่ายในหา้ง Kairaba
จะมคีณภาพดกีวา่ ซึง่เคยน
เขา้สนิคา้จากไทย



• การท างานและระบบการเงนิด ี
• พดูภาษาองักฤษ และเป็นชอ่งทางในการ
ขายเขา้ไปยงั Senegalและ Mali ได้
• รฐับาลใหก้ารสนบัสนุนในการตัง้ 
Warehouse



Potential Customers

Importer in 
France

Casino

OrcaDirect 
Import

Super
market

Importer



ตลำดใน Africa ตะวันออก

คน้หำและวเิครำะห์ ตดิตำมและเขำ้ถงึ รักษำไว ้

ลกัษณะ
• นบัถือศาสนาคริตส์
• ประเทศเคนยา่เป็นประเทศมีเศรษฐกิจใหญ่
• มีสินค้าเกษตรกรรมสว่นใหญ่
• ตลาดเป็นตลาดค้าสง่
• นกัธุรกิจชาวอินเดียและจีนมาก



Mombasa

Transit

Scanning: 
Used car

No scanning

Kenya

Scanning

Full inspection

5-10% of total

Normal track

Rice, Sugar, 
Cement,Fruit

Other
No 

identification

Bank guarantee 

before releasing

Pay duty at destination

One stop centre; 

establish in 2005

Health, Plant, Police, 
Customs

If no identification from importer, 
auction will be done in 30 days



เป็น chain store มีสาขาทัว่ไปใน Dar Es Salam

มีทั้งหมด 6 แห่ง(Mayfair plaza/JM mall/Slipway/near 

Airport  ส่งของมาจากสาขาใหญ่ท่ี South Africa

มีสาขาใน Africa ทั้งหมด 16 ประเทศ

Shrijee’s Supermarket
เจา้ของเป็นชาวอินเดีย
มีทั้งหมด 4 แห่งใน Tanzania

มีการน าเขา้ผา่น Dubai

Melamine : China
Stainless/Aluminium : Kenya

http://www.shoprite.co.za/


Village supermarket
เจำ้ของเป็นชำวจนี
มี 1 แหง่ ไมม่ ีmelamine

Imalaseko
มกีำรน ำเขำ้ melamine จำกจนี
รำ้นขำยของถกู สนิคำ้ไมม่คีณุภำพ

Shoppers Supermarket
ม ี1 สำขำ
สนิคำ้ดดู ีไมข่ำย melamine



 มทีัง้หมด 2 สำขำใน Addis Ababa
 ขำยของมรีะดบั เป็นสนิคำ้น ำเขำ้
 เครือ่งใชใ้นครัวเรอืน

 Melamine จำกจนี

 มทัีง้หมด 2 สำขำ
 เครือ่งใชใ้นครัวเรอืน

 Plastic เป็นของจนี มขีอง Pioneer เป็น
กลอ่งอำหำร
 Melamine จำกจนี
 Glass จำก Lucky Glass



Uchumi
-ม ี1 สำขำในศนูยก์ำรคำ้ชือ่ Golden city

Payless
-ม ี3 สำขำ

Capital House
-ม ี1 สำขำกลำงใจเมอืง

https://www.cia.gov/cia/publications/factbook/flags/ug-flag.html


ตลำดใน Africa ใต ้

คน้หำและวเิครำะห์ ตดิตำมและเขำ้ถงึ รักษำไว ้



@home, Mr.home,Click

Checker-Hyper,

Woolworth

Boardmans

Pick & Pay

Makro

GAMES

Shoprite

Discom

Metro

Pick & Pay

Makro

Shoprite

Discom

Metro

Woolworths

Food Non Food

Medium

Low

High



เมอืง Durban
เป็นตลำดทีม่ทีัง้ Chain store และ
รำ้นคำ้สง่
ผูป้ระกอบกำรสว่นใหญเ่ป็น India



Durban
มรีำ้น Cash& carry ทีท่ ำเฉพำะใน 
Durban
-Arrow เจำ้ของเป็น India
-Cambridge เจำ้ของเป็น Italian ม ี7 
สำขำ



Johannesburg
-มเีป็นหำ้ง Chain store กระจำยทัว่ไปเชน่

- Pick & Pay
- Shoprite
- Woolworth
- Game
- SPAR



Johannesburg
- มรีา้นคา้ของคนจนีมา
ตัง้เป็นศนูยก์ระจาย
สนิคา้จากเมอืงจนี



เป็นประเทศขนาดเลก็ทีอ่ยู่
ในเทอืกเขามกีารเพาะปลกู
และเลีย้งสตัว์

Lesotho



มสีาขาของ Chain store จาก S.Africa
- Checkout
- Shoprite
- Woolworth
- PEP

Lesotho



เมอืง Mazini เป็นเมอืงการคา้นกัธุรกจิ
เป็นชาวอนิเดยีมรีา้นคา้สง่ (wholesale) 
น าเขา้โดยตรงผา่นทา่เรอืที ่Durban 
เพราะคา่ใชจ้่ายถูกกวา่ที ่Mozambique

Lesotho



ในเมอืงหลวง Mbabane จะมหีา้งที่
เป็น Chain store จาก South Africa
- Shoprite
- SPAR

Swaziland



แถบชานเมอืงเป็นที่
เพาะปลกู
มกีารลงทุนในอุตสาหกรรม
จากไตห้วนั

Swaziland



20 shops

4 shops

3 shops

Wholesales
Cash & Carry

2 shops

8 shops

48 shops

5 shops

Pick & Pay
23 shops

supermarketBotswana



บทสรปุของตลาด Africa
• ตลาดแบ่งเป็น 2 ตลาดคอื 

– ตลาดบนจะเป็น Supermarket และ Department store

– ตลาดล่างจะเป็นรา้นในตลาดคา้สง่ในเมอืงหลวง

• สนิคา้จะเป็นสนิคา้พืน้ฐานปัจจยัสี่

• การตัง้โรงงานทีผ่ลติมน้ีอย หากมกีารจะเป็นการผลติทีไ่มซ่บัซอ้น
คุณภาพต ่า

• ไฟฟ้าเป็นปจจยัทีส่ าคญัเน่ืองจากเกดิไฟตกบ่อยครัง้

• สนิคา้จากจนีจะวางขายเป็นสว่นใหญ่

• นกัธุรกจิจะซือ้ของจากจนี Dubai และอนิเดยี

• นกัธุรกจิสว่นใหญ่จะเป็นชาวอนิเดยีทีอ่พยพไปในชว่งล่าอาณานิคม



Investment Timeframe

Market 
Penetration

Brand 
building & 
Partnership 

Investment 

5 years

5 years



จดุแข็ง
• สนิคำ้มคีณุภำพ

• มฐีำนลกูคำ้ในบำงประเทศ

• Brand เป็นทีย่อมรับใน Dubai

• มสีนิคำ้หลำกหลำย

โอกาส
• ตลำดมกีำรเตบิโต

• ประชำชนเลกิใชจ้ำนสงักะสี

• หลำยประเทศหำ้มน ำเขำ้ 
UREA

จดุออ่น
• สนิคำ้มรีำคำสงู

• ระยะเวลำกำรสง่มอบ

อปุสรรค
• ควำมผันผวนของ Ex.Rate

• ควำมเสีย่งกำรเงนิ

• คำ่ Freight สงู

• ภำษีน ำเขำ้สงู

Customize Products

Brand awareness
Dubai, India, Africa

Strategies   Positive Forces Negative Forces

ใหป้ระเทศตระหนักถงึ
เรือ่งคณุภำพ

VIRUS



• กดัไม่ปลอ่ย
• ขอบคณุทนัที
• สง่สินค้าใหม่ๆตลอด

• ขายทกุรูปแบบ

• สง่เสริมเร่ือง ตราสินค้า

• สง่มอบให้ทนัเวลา

คน้หำ
และวเิครำะห์

ตดิตำม
และเขำ้ถงึ

รักษำไว ้



ท าตราสินค้าจริงจงัและตอ่เน่ือง

คน้หำ
และวเิครำะห์

ตดิตำม
และเขำ้ถงึ

รักษำไว ้



81

Uganda

C1
Strengthen 
SUPERWARE 
brand



82

Kenya

C1
Strengthen 
SUPERWARE 
brand



Marketing Activity



Advertisement in local newspaper





Investment Timeframe

Market 
Penetration

Brand 
building & 
Partnership 

Investment 

5 years

5 years





No Cluster North South East West

1 Agribusiness Ethiopia Nigeria

2 Food and Beverage Tunisia Namibia

3 Fashion Tanzania

4 Home and office products Algeria S.Africa Kenya Nigeria

6 Automotive Algeria S.Africa Uganda

7 Industrial material and machinery

8 Paper and Printing material S.Africa Congo

9 Petrochemicals and chemicals Libya

10 Construction material Ghana

11 Tourism and leisure Morocco S.Africa Kenya Senegal

12 Transportation and logistics Botswana Kenya Benin

Investment Proposal 



Investment opportunity

Gate way to Europe

Source of primary raw material

Cheap labor cost

Inland transportation



Investment Risks

Political stability

Financial stability

Labor education level

Electric stability



-Business

-Industries
-Global situation
-Technology
-Finance
-Environment

-Strategic mindset
-Systematic 
thinking
Mental agility

-Positive thinking
-Networking
-CARE

Export Manager Model for African Market





South Africa Kenya

ความผนัผวนของอตัราแลกเปล่ียนในภมิูภาค Africa มีสงู



http://www.google.co.th/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=V0wdNxBPxT-eCM&tbnid=yWv3c1Zc6xGCVM:&ved=0CAUQjRw&url=http://brinebooks.com/753/blog/human-rights/nigeria-child-not-bride/&ei=F5oJU5fkL4SXigeH0YGQDw&bvm=bv.61725948,d.dGI&psig=AFQjCNEpXfB9fI8qPTJkHNfRZBiW2RStgg&ust=1393224528189448

